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Luminale I Frankfurt im Ausnabmezustand. Zur Lichthiennale setzt die Stadt auf starke Farbakzente. Forsdpm

»Das Auge ist schnell iibersittigt®

Kiinstler Michael Batz tiber die Wirkung der Frankfurter Lichtschau Luminale, dunkle Ecken und Lichterbrand in den Stidten

Herr Batz, zur diesjabrigen Lu- 7] moglich ist, architektonisch und | den erobert haben, versinken viele | gibt es die

Um die Wirkung schriller Rekla-

minale baben Sie den Frankfur-

technisch. Da kann man in die Vol-

Stidte aber in einer Lichterflut.

stidtebaulichen

me oder auffilliger Lichtkonzepte

ter Borsenplatz gestaltet und die len gehen und mit ordentlich viel Gibt es nicht schon zu viel Licht? ‘ Rosinen wie | von Biironeubauten zu_ steuern,
Installation ,Fishing for Senti- Farbe arbeiten. Wiirden die Stid- | Ja, an vielen Orten durchaus. Dort | Schlosser  und ~ empﬁeh]t sich f\loder:l:xf)n. viel-
ments*, Fischen nach Gefiiblen, ge- ‘ te jede Nacht so funkeln und | herrscht geradezu eine Kakopho- ‘ Kirchen, die illu- { leicht ein Quartiersgesprach. Man

nannt. Des Nachts schweben nun |
leuchtende Goldfische iiber Bulle |
und Bir. Wozu die Sentimentali- |
tat am Handelsplatz? |

Nun, mittels der Inszenierung kon-

leuchten, wire das Auge schnell
ubersitigt. Das Uberraschende
entsteht ja gerade erst dadurch,
dass der Anblick nicht allnachtlich
moglich ist

nie des Lichts, ein Lichterbrand.

Und wie loscht man den?

| Ein starkes Bild entsteht nur in ei-

nem reduzierten Umfeld. Licht

miniert werden.

Das ist in Zei- Michael Batz
ten des Wetthe-

muss den Beteiligten klarmachen,
dass nicht jeder seine eigene leuch-
tende Litfasssaule sein kann. Wir
wollen kein Lichtkonglomerat wie
| in Las Vegas. Bei der Lichtplanung

lem P fere | brauche Dunkelheit als Kontrast. | werbs unter den Stidten aber | fiir eine Stade gilt es, alle Akeure
nen wir dem atz emne m-v‘V Wire ¢ auch zu teuer A t auch wichtig, oder Sammenzibrnger Darnirenlt
: - . 4ch. Laran kann mian o den Stad Sicher, hewn Mensch wurde yverste es zurzcit noch.
Lichttechnik kann der Energiever-

das 1St Ja ewnerseits en Urg an dem |
es um harte Fakten und nackee |
Zahlen geht. Hier wird nicht mit \
Gefithlen gehandelt. Andererseits
ist es ein Raum der grofien Emotio-
nen, ausgelost durch steigende und
fallende Aktienkurse.
Und in Ibrer Installation iber-
nimmt das Licht die Rolle des
Stimmungsmachers?
Ja, die illuminierte Borse haben
wir wie eine Oper inszeniert, mit
szenischer Darstellung. Es ist eine
Einladung an die Phantasie, den
Ort anders als gewohnlich zu be-
trachten. Thn im wordichen Sinn
in anderem Licht zu schen.
Ein Lichtspektakel wie die Lumi-
nale wabrt nur ein paar Tage.
Wiire es nicht schon, die Installa-
tionen dauerbaft zu zeigen?
Diese Frage stellt man mir seitens
der Kommunen immer wieder.
Ich kann nur sagen: Nein, nein,
nein! Es ist wie mit dem Essen. Je-
den Tag ein Vier-Gange-Menu -
das ist auch zu viel. Eine Veranstal-
rung wie die Luminale zeigt, was

Luminale Il Das Frankfurter Literaturbaus als Text

brauch einer solchen Installaton
wie tiberhaupt der Aufienbeleuch-
tung sehr gering sein. Wir sezen

| auf LED, also Leuchtdioden. Die-

se haben zudem den Vorteil, dass
sie zwar Licht, aber keine Wirme
ausstrahlen. Ehrlich gesagt, war
ich erschrocken, dass bei der Lumi-
nale teilweise noch veraltete Ener-
giefresser zum Einsatz gekommen
sind. Deren asthetische Wirkung
war im Ubrigen sehr gering.
Welchen Einfluss bat eine Bienna-
le der Lichtkultur auf das Beleuch-
tungskonzept der Stadte?
In der normalen kommunalen Be-
leuchtung geht es zunichst um
eine Grundversorgung mit Licht,
um das Allernctigste. Leuchtkor-
per beleuchten Straffen und Wege,
damit auch Passanten und Autofah-
rer ihren Weg finden. Der Sicher-
heitsaspekt spielt eine zentrale Rol-
le. Veranstaltungen wie die Lumi-
nale zeigen, was dariber hinaus
moglich ist.
Seit die Neonreklamen die Fassa-

Luminale IV Der alte Grofimarkt in buntem Gewand.

Fowo Wange Bergmann

ten immer wieder appellieren. Wir
sind die letzten Propheten des
#Weniger ist mehr®. Andere Teile
der Stadt versinken dagegen im
Dunkeln. Die Stidte mussen ler-
nen, dass es bei der Beleuchtung
um ihr Gesamtbild geht, und das
beginnt schon an den Randern.
Bisher bilden Stadtraum und
Lichtraum selten eine Einheit. Da

hen, wenn der Kolner Dom nicht
angestrahlt wiirde. Es gibt sicher-
lich Raume in der Stadt, die Priori-
titen geniefien. Die anderen darf
man jedoch nicht vergessen. Auch
eine Nebenstrafle muss angemes-
sen ausgeleuchtet sein.

Und wie diammt man das Wett-
leuchten ein?

Sie erstellen Licht-Masterplane
Sfiir Stadte. Bittet man Sie auch,
bassliche Ecken in ein schones
Licht zu tauchen?
Ja, der Wunsch nach einem sol-
chen Make-up besteht durchaus.
Ich kann nur eines sagen: Das funk-
toniert auf Dauer nicht, denn
Licht lugr nicht.

Die Fragen stellte Birgit Ocks.

WWW,

Mehr als ein zweites Zuhause -

das Toscana Resort Castelfalfi

GenieBen Sie das Leben in [hren eigenen vier Winden im historischen Landgut Castelfalfi im Herzen
der Toskana. In und rund um dessen mittelalterlichen Dorfkern — dem Borgo — entstehen bis Ende 2010
Apartments, Townhouses und Villen in traditioneller Bauweise und in typisch toskanischem Stil. Mit
allem Komfort und spektakuliren Ausblicken iiber die malerische Landschaft. Ergiinzt um einen weit-
laufigen Wellness- und Spa-Bereich, 36 Fairways und ein umfassendes Service- und Sicherheitskonzept
wird jeder Threr Aufenthalte im Toscana Resort Castelfalfi von der ersten Minute an zu einem unves-
gleichlich erholsamen Erlebnis in der wohl faszinierendsten Landschaft Europas.

- kernsanierte Apartments im Borgo ab 85 m* Wil., 2-3 SZ, Loggia/Garten, Pool, ab € 485.000,—
* Apartments ab 94 m* Wil., 2-3 SZ, 2 Biider, Balkon/Terrasse, Pool, ab € 428.000,—

* Townhouses ca. 180 m* Wil., 4 SZ, 4 Biider, eigener Garten, Pool, ab € 849.000,—

+ Villen ab 215 m* Wil., 4-5 SZ, 4 Biider, groBziigiges Grundstiick mit

i Pool, ab € 1,26 Mio.
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Uberzeugen Sie sich! Wir freuen uns auf Thren Anruf und ein Treffen mit Thnen vor Ort.
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